Presseinformation

Neue Kategorie erschlossen:
Mit HARRY Pancakes bringt der Marktfihrer eine vegane Produktinnovation auf den Markt

Schenefeld, November 2022: Erst ein schénes Friihstiick macht den Start in den Tag so richtig perfekt.
Auf keinen Fall fehlen diirfen dabei Pancakes, garniert mit Friichten oder klassisch mit
Schokoladensauce. Vegan wird’s mit den neuen HARRY Pancakes. In der Konsistenz sind sie locker,
weich und feinporig. Sie begeistern zudem mit einer angenehmen Siil3e.

Ohne Eier oder Milch zubereitet entspricht die Produktinnovation des Marktfithrers' dem Wunsch
vieler Verbraucher nach rein pflanzlichen Produkten.

»Mit unseren Pancakes besetzen wir nicht nur eine neue Kategorie, sondern bringen das perfekte
Produkt fur vegane GenielRer auf den Markt”, erklart Katharina Frerichs, Marketingleiterin bei Harry-
Brot. ,Mehr als 10 Millionen Menschen in Deutschland erndhren sich mittlerweile tierfrei®. Vegan liegt
also voll im Trend und spricht v. a. eine jiingere Zielgruppe an3. Damit treffen unsere Harry Pancakes
genau den Geschmack der Zeit.”

Rechtzeitig zum Veganuary sind die HARRY Pancakes ab Januar 2023 im Lebensmitteleinzelhandel in
den beiden Sorten hell oder dunkel (mit Kakao) erhiltlich. Eine 225-g-Packung enthilt insgesamt vier
Pancakes.

Convenient und perfekt als Snack

Ohne Pfanne ganz simpel im Toaster zubereitet sorgen die fluffigen Pancakes von Harry im
Handumdrehen fur ein GenielBerfriithstiick. Aber auch kalt schmecken die ,Pfannkuchen® luftig-suf
und leicht. Sie sind damit der perfekte Snack fir zwischendurch. Die Pancakes bleiben besonders lange
frisch und eignen sich damit sowohl fiir Mehrpersonen- als auch fir Single-Haushalte.

HARRY Pancakes bedienen damit neben dem veganen auch den Snacking- und Convenience-Trend.

Zudem hat die Packung die ideale Gréf3e fiir Impulskaufe.

Starke Marke und Promo-Aktionen unterstiitzen Produktlaunch

Das Neuprodukt HARRY Pancakes macht nicht nur durch ein attraktives Produktdesign auf sich
aufmerksam, sondern auch durch zahlreiche Promo-Aktivitaten: Regalstecker, Displays fiir
Sonderplatzierungen und Rezeptkarten am Display wecken direkt am POS den Appetit auf die HARRY
Pancakes. Ergénzend dazu stellen reichweitenstarke Malinahmen wie Gewinnspiele, Radio-PR und
Social-Media-Kooperationen mit Influencern, insbesondere im Veganuary, das Produkt einem breiten
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Publikum vor. Und nicht zuletzt ist mit 65 Prozent Markenbekanntheit* und 37,2 Prozent Marktanteil®
die Marke HARRY bei den Shoppern beliebt und bekannt — davon profitiert auch das Neuprodukt.
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